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UN’OCCHIATA AL MERCATO



COSA CI DOBBIAMO ASPETTARE



• Lontani dagli SLOGAN, vicini ai BISOGNI 
REALI

• L’industria italiana è caratterizzata dal 
proprio modo di lavorare

• Le Major Software Company spesso non 
hanno adeguata dinamicità per dare delle 
soluzioni facilmente fruibili

• Valorizzazione dei 
talenti/persone/competenze

• Si riducono le mansioni ripetitive e crescono 
le mansioni con funzioni cognitive. Si 
sposta l’attenzione delle persone sul valore, 
sull’intelligenza per i prodotti e per i processi, 
su nuove forme di collaborazione tra le 
persone e tra le persone e le macchine.

• Strumenti che diano resilienza 
all’organizzazione della fabbrica: da 
gerarchica ad organizzazione distribuita.

• Sviluppo delle competenze - formazione

STRATEGIA SMC SUL MANUFACTURING

PROCESSO MAKE DI
TRASFORMAZIONE

ACQUISTI PRODOTTO 
FINITO

LEAD TIME DI 
TRASFORMAZIONE

Operaio

Addetto 
alla Qualità

Caporeparto

Manutentore

I Processi 
aziendali
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LA REALTÀ



METODOLOGIA – PUNTO DI PARTENZA

Raccolta dei Business 
Needs

Identificazione / Raccolta 
dati di campo

Arricchimento / Integrazione 

dati di campo

Generazione 
Analitiche

Estensione dei dati di campo

Verifica dei 
risultati

Un progetto cha ha come obiettivo il miglioramento dei processi produttivi e/o delle 
performance di fabbrica inizia da un approccio metodologico

Digitalizzazione dei processi



TECNOLOGIA - CARATTERISTICHE

La tecnologia non è il punto partenza di un processo evolutivo

La tecnologia è il mezzo attraverso cui il BUSINESS raggiunge i propri NEEDS

La tecnologia può rappresentare il fattore di successo o insuccesso di un progetto I4.0

Affidabilità

Modularità

Integrabilità

Performance

ScalabilitàUX Efficace 

Gestione della 
organizzazione

Multi Channels

Astrazione Tech.

Attendibilità
dei dati

No Lock-in

Requisiti ITRequisiti OP

Flessibilità



COMUNICAZIONE

Gestire il dato, ma non riuscire a fornire informazioni agli Stakeholder equivale a non gestirlo



TATTICA VISIONSTRATEGIA

STRATEGICITÀ DELLE INFORMAZIONI

Le informazioni devono essere mappate sull’organizzazione aziendale:

BLUE - COLLAR WHITE - COLLAR
STEERING 
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STRATEGIA DELLE COMUNICAZIONI

TIPOLOGIA DESTINATARI PRORITÀ CRITICITÀ

DASHBOARD ANDON CHAT LIVE CHAT EMAIL

CONTENUTI



APPROCCIO AGILE

LESSON LEARNED

IDENTIFICA I 
BUSINESS 

NEEDS

(COSA)

CREA LA MAPPA 
INFORMATIVA

(COSA, A CHI, 
QUANDO)

OSSERVA



Grazie

Segui @RIOS_opensource

http://www.reteitalianaopensource.net


